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Nya Agent Interactive ger
Tradedoubler en match

Publicerad 12 november 2008 13:04 T kommentarer

Nye dgaren Stefan Mahlstein vill ta en tugga av
Tradedoublers kaka. Men affiliatendtverket tar konkurrensen
med ro.

Som Dagensmedia.se berattade igar har Stefan
Mahlstein kopt konkursade Agent Interactives
operativa system Adtrax.

— Jag har lange velat satta upp ett affiliatenatverk
och konkurrera med de etablerade bolagen som

Tradedoubler. Egentligen skulle jag dra igdng nasta 4 :
ar men nu dok den har méjligheten upp, sager Stefan Mahistein
Stefan Mahlstein till Dagensmedia.se.
VERKTYG

Han kommer dock inte att behalla namnet Agent EB n =
Interactive, vars namn forknippas med agarbrék +)
och ekonomiska problem.
— Sannclikt byter jag namn. Jag far hitta pa ett
annat bra varumarke, sager Stefan Mahlstein. Tipsa oss
Efter arsskiftet ska en ny sajt vara lanserad. om nyheter
Dessutom ska han rekrytera “ett par tre”
medarbetare. Maila eller ring

08-545 222 00
— Till sommaren hoppas jag att vi & mellan sex och Du omfattas
stycken. av kallskydd

Hur ser du pa konkurrensen fran Tradedoubler
och de andra?

— De stora pa marknaden &r lite som de stora bankerna var nar Avanza och
Mordnet startade — lite klumpiga. Dessutom har de gamla system och tekniken
har blivit battre. Vi har en mer transparent affarsmodell.

Hur mycket kostade Adtrax?
— Det vill jag inte kommentera.

Tradedoublers Sverigechef Philip Hallenborg sager att han valkomnar
kenkurrensen.

— Det ar religt med fler aktérer pd marknaden. Jag vet att Agent Interactive har
haft en omtumland tid med Agarbyten och jag hoppas att de nya Agama kan ta
tver pd ett bra satt, framfor allt for deras publishers skull, sager han.

Kritiken fran Stefan Mahlstein vill han inte kommentera.
— Jag vet for lite om deras verksamhet, sager han.

Men att vara en stor aktor i affiliatebranschen ar ingen nackdel - utan snarare
"absolut kritiskt", séger han.

— Det &r absolut kritiskt maste man har ett stort antal publishers, stora
publishers och att man goder derm med annonscremas pengar. Det storsta
problemet for en nykemling &r de higa trosklama.
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